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ENGAJAMENTO DO PUBLICO 2023

=
Clientes Cadastrados

2.235.623

Tempo médio deg Cupons cadastrados
engajamento

O o
16 milhoes
VisualizacOes no site




RESULTADOS DA DIVULGACAO

f

Seguidores:
156.454

Alcance:
1.258.223

Visitas ao perfil:
26.071

DE REDES SOCIAIS

©)

Seguidores:
16.987

Alcance:
1.432.469

Visitas ao perfil:
20.648




ENTREGAS SIMBOLICAS

EU GANHEW!




ENTREGAS
SIMBOLICAS

= -

= EU

A
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REDE PLUS - Carro Savegnago - R$1.500,00




MILHARES

DE PREMIOS

MILHARES
b DE CHANCES!
PARTICIPE!

O-5MILY

INSTANTAN EOS
DE ATE

CONCORRA A

**Representagao ludica. A contemplagdo dos prémios
Instantaneos é definida pela planilha de contemplagdo.

Promogao valida para malores de 16 anos que efetuarem compras nas lojas participantes, no perfodo de 29/01/2024 a 31/03/2024 e efetuarem seu cadastro no site até 03/04/2024.
*Os prémios representados na Imagem sdo sugestdes de uso da premiagdo, entregue em certlificado de ouro. Limitado a1 prémio de cada descrigio por CPF.
Consulte demals condigdes, lojas e produtos participantes e certificado de autorizagio SRE/MF no site da promog#o. Imagens llustrativas.

ACEssEo SITE: promocaomarcascampeas.com.br ouescanei o qr cope.

A CADA -
EM COMPRAS CHANGE CHANCE
R$100 comuamvass @ TDaASorre 1 e, E

*VALIDO PARA COMPRAS A PARTIR DE R$10,00

A CADA COMPRA DE

PRODUTOS
PARTICIPANTES

NUMERO
DA SORTE

S
:

L
IEIE




29 de janeiro a 31 de marco de 2024

63 DI ‘ COM MUITOS
PREMIOS

FEVEREIRO

S S S S

2 3 1 2

9 '
14 15 16 17 18 19 20 11 12 13 14 15 16 17 10 11 12 13 14 15 16 14 15 16 17 18 19 20
21 22 23 24 25 26 27 18 19 20 21 22 23 17 18 19 20 21 22 01 22 23 24 25 26 27
28 29 30 3 25 26 27 28 29 é 25 26 27 28 29 30 28 29 30
o 29/01 INICIO DA PROMOCAO 02/03 - SORTEIO DA 1CASA

O 03/04 FIM DOS CADASTROS.
AINDA TERA 1 SEMANA PARA

. ~ O SORTEIO FINAL
O 31/03 FIM DA PROMOCAO PREMIOS DE R$1.000,00 - Sorteios serao realizados nos dias
10/02/2024, 24/02/2024, 09/03/2024, 23/03/2024 e 10/04/2024.

CASAS DE R$ 200.000,00 — Sorteios serdo realizados nos dias
02/03/2024 e 10/04/2024.

* 10/04 - SORTEIO DA 2 CASA



PREMIACOES

. 5 mil vouchers no valor de R$ 95,00
. 300 vouchers no valor de R$ 150,00
— ‘ 120 vouchers no valor de R$ 400,00

50 smartphones

(10 aparelhos sorteados a cada 15 dias)

Prémio Principal

—. .. 2 Casas no valor de
Prémio Secundario

Valor total de 4000000,00

R$ 50.000,00

Prémios Instantaneos

R$ 568.000,00

De 1 milhdo de De 5 mil prémios

reais em prémios entregues




PASSO 1

g

Consumidor

Nova Mecanica & Cadastro Digital

AcapA RS 100 M compPras e 'I NUMERO 3+ v

CUMULATIVAS A PARTIR DE RS 10,00 DA SORTE INSTANTANEO

2 PRODUTOS NUMERO CHANCE
PARTICIPANTES e +1 DA SORTE s +.I INSTANTANEO

[

PASSO 2
PASSO 3
PASSO 4

Acessa o site da
recebe o cupom ° promogao
fiscal e o folheto 1 e informa os

explicativo apésa § : . dados pessoais;

compra; :

Cadastra o cupom
fiscal informando
a chave de acesso
ou escaneando
0 QR code;

Aguarda a
validacao para
participar
dos sorteios.




FOLHETO EXPLICATIVO

e MILHARES

Logo DE PREMIOS

Marcas MEKS MILHARES = -
Campeds N
N

Mote da Campanha

com.br

>STICIPE! -~
S RE _7 vic

CONCORRA A -

L

Prémios: 2 casas, 50
smartphones e mais
de 5 mil prémios
instantaneos de

até R$ 500

ACESSE O SITE
*E MAIS,
Q @... "
~ INSTANTANEOS QR Code
.- DE ATE |
Y\

-

Mecanica promocaomarcascampeas.com.br
da promogéo A CADA ( CHANCE

R$100 ctvoirvas @ TBRYERR +1ie.

'VALIDO PARA COMPRAS A PARTIR DE R$10,00
NUMERO 1 CHANCE
+ + NO PREMIO
1 DA SORTE G INSTANTANEO

Passo a
passo como
participar

Redes sociais

CADASTRE O SEU CUPOM FISCAL

Cupom
Acesse o site da promogdo: CUPOM FISCAL ﬁscal
www.promocaomarcascampeas.com.br e e
Faga seu cadastro informando seus dados
pessoais e crie seu login

Cadastre o seu cupom fiscal
Digite os 44 digitos da chave de acesso CHAVE
ou escaneie o QR code conforme ao lado DE ACESSO

Girou, Torceu, Ganhou!

Tente a sorte!

Combine 3 imagens e . % |§ ' CHAVE DE ACESSO:
ganhe prémios instantaneos = JOOK0C XXX XXXK XXXX XXXX XXX
de R$100,00, R$200,00 3 JODOXJOUNK; JOKR

ou R$500,00.

Pronto vocé ja esta concorrendo!
Agora é sé torcer para ser contemplado nos
sorteios, sdo 10 smatphones por semana e
1 casa por més. Boa sorte!

P DUVIDAS? FALE CONOSCO

7 (1) 2626-3437 Site da
. promogao

CADASTRE SEU CUPOM NO SITE: .—

promocaomarcascampeas.com.br

Promocao valida para maiores de 16 anos que efetuarem compras nas lojas participantes, no periodo de
29/01/2024 a 31/03/2024 e efetuarem seu cadastro no site até 03/04/2024. *Os prémios representados na
imagem sdo sugestées deuso da premiag3o, entregue em certificado de ouro. Limitado a 1 prémio de cada
descricao por CPF. Consulte demais condicdes, lojas e produtos participantes e certificado de autorizagdo
SRE/MF no site da promogao. Imagens ilustrativas.




AMIFICACAO
G CAcAo

GANHADORES
por loja

GIROU,
TORCEU,

o GANHOU!

O CLIENTE PODERA GANHAR
PREMIOS INSTANTANEOS DE

g |
Combine 3 imagens N R$ 95
E GANHE PREMIOS NA HORA! | -
R$ 150 X
R$ 400!




A MAIOR ABRANGENCIA

DO SETOR SUPERMERCADISTA. 9 =

REDEPAS&?
. BUPERMERCADOS

Sio José do
Rio Preto J

Presidente
Prudente

Vale do
Paraiba

Sorocaba

Baixada
Santista

iai sime | CONFIANCA

SUPRRIMERCADOS

ERMERCAD

SAo RoQue

Gilll

SUPERMERCADOS




MATERIAIS PARA PERSONALIZAR
~ SUA LOJA EM 2024

ADESIVO ELETROSTATICO

- vy

MILHARES

DE PREMIOS

ILHARES

ORELHA DE MONITOR
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DIVULGACAO PDV 2023

ST ..‘.. LS ] .-
o A T fvs s iyt
Sov 3

. 7oy

\ \ 3
oy ' -
10 8
e S PE LR R e
oL & ~’ Ay
B vt o 108
& ¢ TR NG R
' o % .
4 » Povks
e
Pl

~

JOHNSONG&JOHSON

— S T

Total de visitas realizadas: Total de fotos: Pontos extras identificados: Total de pesquisas:

4.669 256.988 3.554 4£49.393




EQUIPE COORDENADORES APAS

A equipe de coordenadores de merchandising da APAS estara disponivel para oferecer
suporte as lojas, fornecendo orientacdes e compartilhando sugestdes de boas praticas
durante toda a promocao. A instalacao dos materiais ficara sob a responsabilidade das
lojas, e nossa equipe estara pronta para ajudar!

O PAPEL DE CADA COORDENADOR
DE MERCHANDISING DA CAMPANHA: O A

Auditar a loja para garantir a
v/ execucgao correta da promo¢ao;

Orientar os gerentes e | -
¥ 4 equipe de loja; | M l l l l l l

v Relatoério fotografico de positivagoes dos
produtos patrocinadores para as
industrias e diretores dos supermercados




NOVIDADES




Evento de lancamento MC 2024

—VENTOS

16 REGIONAIS APAS

* Datas sujeitas a alteragao

DEZEMBRO
Q Q S S
12

3 4 (B & (@ 8 9

NOVEMBRO

Q

1 2 3 4 5 6 7
g8 9 10 n 122 @ 4

15 16 18 @ 20 21 12 @ 14 15 16 17 18 10 N 12 13 14 15 16
22 23 25 'I-‘ 27 28 19 20 % 22 @ 24 25 17 18 19 20 21 22 23
29 30 3] 26 27 29 30 24 25 26 27 28 29 30
31
( ] ( ]
Objetivo -
Publico alvo
Momento de relacionamento e abordagem, . .
A : . . . . EI Varejo: dwetqres e compradores da rede
possibilitando varejo e indUstria construirem 2S5 supermercadista.
uma estratégia de venda, com foco Nos . o
.. ﬂq.l;_.g Indgstrla: vendedores e distribuidores da
produtos participantes da CAMPANHA B regizo

MARCAS CAMPEAS 2024.



' CALENDARIO PROMOCIONAL

MARCAS CAMPEAS

JANEIRO FEVEREIRO
Q Q Q S S
1 2
(8) 9
14 15 16 17 18 19 20 11 12 13 14 (@5 16 17 10 11 12 13 (149 (@5 16
21 22 23 24 25 26 27 18 21 (@2 23 24 17 18 19 20 (D (@2 23
28 2 30 () 25 26 271 (@) @ 24 25 @5 (@) 28 29 30
31
09/02 - Carnaval (Bebidas) 07/03 - Dia das Maes
29/01 - Veréo/ Férias 15/02 - Semana da Limpeza 08/03 - Dia da Mulher
31/01 - Festival logurtes 19/02 - Dia do esportista 14/03 - Festival Higiene e Beleza
20/02 - Os pets amam 15/03 - Dia do consumidor
22/02 - Festival Congelados 21/03 - Pascoa
28/02 - Dia da ressaca 22/03 - Dia da 4agua
29/02 - Café da Manha 26/03 — Cesta Brasileira

27/03 - Dia do vinho



Ativacoes

Caixa de entrada - contato@exemplo.kinghost.net - Outlook
| Enviar/Receber Pasta ibir Q Diga-me o que vocé deseja fazer
vvvvvvv
a

S SS—————— N QM Exclur  Responder = FEtapasRdpidas

vvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvv

+ DE _ o :

1 M I L H Ao 1 ’ - #SUPERFAMILIA -

DE CLIENTES PARA
SEGMENTACAO

RELACIONAMENTO
COM O CLIENTE

AUMENTO DAS VENDAS

REDUCAO DE CUSTOS

MENSURACAO E ANALISE

ALCANCE: +1 MILHAO DE PESSOAS

INSTAGRAM E FACEBOOK

E-mail exclusivo disparado para base total ou segmentada da campanha. Nao incluso arte.



DIVULGACAO MIDIA BANNER E LANDING PAGE

g mszs ﬁm‘wzlm 50 .-:;:‘:’.

< ?/ M].}:ﬂéggs d ‘ g A

Banner ' ks Ty ==
Espaco de grande visibilidade
no topo da pagina.

Formatos Banners: 1096 x 360 px /
1920 x 400 px 640 x 600 px.

MILHARES

DE PREMIOS

ILHARES
M,mm

Destaque

Espaco de grande visibilidade
no topo da pagina.

Landing page

PARTICIPE!
(CEERED

Formatos Banners: 172 x 122 px.

Enviar as artes para divulgacgao. Pég i na eXCI USiva ﬂ O Slte
Enviar a listagem dos produtos participantes com descri¢gao e cédigo de barras. CO m d eSta q u e n O m e n u



A lntellibrand - parte da vertical de Digital

‘ 1 Commerce do grupo britanico Ascential, conhecida
- _ como Ascential Digital Commerce, que trabalha na
& medicao, otimizacao e execucao para o crescimento

do comércio digital.

SOLUGOES QuUE RESULTAM EM SUCESSO

CONSULTORIA E PLANEJAMENTO x EXECUQAO DIGITAL
ESTRATEGICO

/ Por meio do expertise de varios anos na
A experiéncia do nosso time nos torna a %

atuacao com o varejo digital, somos os
Ealelgelol N EIE construcdo conjunta responsaveis por toda operacao da sua
das estratégias necessarias para ser

marca nos principais marketplaces.
vencedor no digital, do planejamento de
Go-To-Market ao desdobramento em
planos aos clientes.

ACESSE SEUS DADOS
DE SELL-OUT

Saiba como esta a
performance de cada um

TECNOLOGIA E DADOS ACIONAVEIS
dos seus clientes e produtos

R ecrologia de ponta, \\/ 'x ara entender quais sao os
conseguimos garantir a melhor execucao " J P 9

online para a marca com dados acionaveis e grlgfaipglosggégjrlr?sa?:cados
informacgdes granulares. perac ‘




RELATORIO Bl DASH - NF

@ PRINCIPAIS INFORMACOES DA OPERACAO DATA DA ULTIMA ATUALIZAGAO: 20/04/2023
<
\\_ PRINCIPAIS INDICADORES RANKING INDUSTRIAS
Clientes Cadastrados Compras Cadastradas Faturamento _
RS 31.340.083,05 Industria Faturamento % Partidpag3o Geral
58.225 84.528 Faruramento Total das Notas Fiscais o B —
= INDUSTRIA 1 RS 69.78028 731%
R$ 893.028,85 280% : INDUSTRIA2 RS 10308632 1154%
Faturamento Itens Participantes E INDUSTRIA 3 RS 4101697 4
04/02/2023 05/03/2023 = INDUSTRIA 4 RS 15200736 13%
MELHOR DIA MELHOR DIA RS 376,69 : Rodorall astsn &%ABD 1923%
e 1587 Ticket Médio Campanha E INDUSTRIA7 : ”3?‘52451: 3358%
3 100.00%
QUANTIDADE MELHOR DIA QUANTIDADE MELHOR DIA SO S—
04/03/2023
820 1.158 MELHOR DIA
MEDIA POR DIA MEDIA POR DIA RS 673.72537
VALOR Milh(’t DA
R$ 436.16552
MEDIA POR DA
- -
EVOLUGAO COMPARATIVA alls TOP REDES
2 RS 067 Mi RS 0.63 Mi Rede Sb'ents % Faturamento
el R$ Q56 M6 RS a5 il Rede 1 . 63m 1093%
g \ 1;: RS 048 Mi RSOAIS;; v [ RS 046 Mi Rede 2 5008 876%
3 BVSEN S 1 R Rede 3 | 638%
5 - § Rede 4 ko 7.75%
8 1000 3 Rede 5 423 7.95%
§ 3 RS 02 Mi Rede 6 | ¥iy 590%
§ Rede 7 M 2525 381%




SUGESTAO DE COMPRA - CARRINHO

r

(% CARRINHO - ANALISE DE VENDA CASADA

Produto, EAN
SUCO1LT

Identificar tendéncias e —
padroes de consumo SUCO 1LT

()

20 PRINCIPAIS PRODUTOS RELACIONADOS
Compreensao de

preferencias de compra

Compras em Ambos Confianca

10.761

e -
2 10 Mil 1842% 1825%
o & é 1103% 1070% 061% 882% 701% 74m% 4
Oportunidade de cross- - L
- ' g
~ -
selling e * 0 1014 sss 1088 sos 1261 PP gy g 1108
L]
up-sellin
p g % Bisnagu... Bolo De Egg Texas Aoz Dual Filro Sardinh... Tapioa - Coa-C...
Orignas Lawanja Sponge Burger Poido Coa-C. Origind  Com 500G Sem
? 3006 300G 250G longo.. Guaran. 103 Oleo Aglicar ..
L3 ol ~
Identlflcagao de Produto EAN Compras Cadastradas gomprasem Ambos Confianca
prOd utos . Bisnaguinhas Originais 300G 7891203010605 58.426 10761 1842%
st Filtro Original 103 7691021001946 23.657 1872 791%
com plementa res e Dual Coca-Cola+Fanta 7894900027334 14071 1241 882%
° Guarana Pet 2L
maior valor agregado Coo-Cola Sem Acicar Pt 2L = 1% 473%
10.168 1088 10,70%
. | 73507 || R$680.006 || toximpiw mimes
Au mento de thket Compras Cadastradas Valor Vendido Arroz Polido Longo Fino Tp1 89¢ »‘Ll“;‘)_“:' qi.ﬁ‘j; 904 g‘vetc,«:

médio




APl EM EXECUCAO

O consumidor é impactado Ele é direcionado a sessdo O consumidor encontra o Seleciona sua rede de E direcionado ao site da
pelas midias sociais de produtos do site de MC produto desejado preferéncia rede para realizar a compra

(- N W\

CONFIRA FRETE GRATIS PARA PRODUTOS SELECIONADOS PARA VOCES
'

io > Bebidas > Refrigerante:
Refrigerante Lata 350ML

SO ONLINE

Q Eavoritar
Refrigerante Lata 350ML

R 34%
REFRIGERANTE ﬁTAUSTE Rs 2’23
LATA 3s0ML Ou R$ 2,23 em até 3x R$ 0,74 no
Nosso Cartao

|
ikes ONDE COMPRAR |
User_name Lorem, Ipsum DolorLorem ipsum dolor sit amet, | | p | [
consectetuer adipiscing elit
(er—) for—)

O produto é entregue na residéncia do o‘ consumidor
consumidor ou ele retira na loja realiza a compra



tw_xt\ CORIE \/
| COMO CONSUMIDOR

Alcance e interacao do publico com os produtos
das marcas participantes no hotsite e redes
sociais da campanha

4

Qo

Estratégia de Investimento em
conteudo midia On e Off

Captacao de Maior interacao nos
leads canais digitais



MIDIA

'.M'll_-HAl'ass R (DIVULGAGAO + ENGAJAMENTO)
'~ DEPREMIOS 504
MILHARES |
b DE ChaNces: d
@n@u@[ss
o T
) T K.
@ o0 c} [
— L 7
~ Spot de Linkedin
"~ radio

Pela primeira vez
em nove edi¢cdes a campanha sera

DIVULGADA NA TV ABERTA




CUSTOMER SUCCESS

v
v
v
v
v
v
v
v
v

VISIBILIDADE DA CAMPANHA EM + DE 1400 LOJAS

16 EVENTOS DE LANCAMENTO

<.

<

CALENDARIO PROMOCIONAL MARCAS CAMPEAS
E-MAIL MARKETING
DIVULGACAO MIDIA BANNER SITE DA CAMPANHA

DIRECIONAMENTO DE TRAFEGO PARA O VAREJO
SUPERMERCADISTA PARTICIPANTE

ACOMPANHAMENTO DE INFORMAGCOES

EM TEMPO REAL (ON E OFF) S U ‘ ( ESS
IDENTIFICACAO DE OPORTUNIDADE E ANALISE

DE DESEMPENHO DE VENDAS.

REUNIOES DE ALINHAMENTO DURANTE O PERIODO
DA CAMPANHA



da promocao

AREA Do PATROC'N ADOR Suporte completo

ACESSO EXCLUSIVO DAS
INDUSTRIAS PARTICIPANTES

C € <«

MATERIAIS DE
TREINAMENTO

Lista de produtos A @ Apresentacio da campanha o
participantes -

Regulamentos Video explicativo o
Contato dos = Video de instalacio de
patrocinadores materiais pdv
Artes dos materiais = = = Manual da Campanha o

da promoc¢ao




CONTRAPARTIDAS MC 2024

CONTRAPARTIDAS

VISIBILIDADE EM TV ABERTA/RADIO
DIVULGACAO DA MARCA EM TODAS AS LOJAS PARTICIPANTES
DESTAQUE NOS PRODUTOS NO PDV
PUBLICAGCAO INSTA E FACE

LOGO DESTACADO NOS MATERIAIS DA CAMPANHA
Bl - DASH ANALITICS - RUPTURA (ON/OFF) - SORTIMENTO (ON) - PRECO MEDIO - SHARE OF SHARE (ON)
COSTUMER SERVICE
COSTUMER SUCCESS
ESTUDO CONCORRENCIA PDV (PRECO MEDIO + RUPTURA)
EVENTO DE LANCAMENTO 16 REGIONAIS
CALENDARIO PROMOCIONAL - ATIVACOES MARCAS CAMPEAS (VAREJO x INDUSTRIA)
DESTAQUE MATERIAL EXCLUSIVO COM LOGO (MPDV) 1 CATEGORIA - 1 MARCA - (PRECIFICADOR)
ATIVACAO CRM (E-MAIL MKT)

CRIACAO ACOMPANHAMENTO PORTIFOLIO PERFEITO (ON/OFF)
DIRECINAMENTO DE TRAFEGO PRODUTOS PARTICIPANTES PARA O SITE DO VAREJOS (SKUS)
LANDING PAGE
MIDIA SITE CAMPANHA (BANNER HOME SEMANAL - 3 DIAS)

{2 EXCLUSIVE

-
SIM

s

6

s
SIM

. FuwmME

8 REUNIOES

SIM

2200 UNID. MPDV

SIM
SIM

R$ 320 R$22 (D000

& PRESTIGE

SIM

SIM

SIM
4

SIM
FULL TIME
4 REUNIOES
SIM
SIM

4 DISPAROS

50 SKUS

6 DIAS

" PREMIUM

2

SIM
FULL TIME
2 REUNIOES

2 DISPAROS

20 SKUS

R$ 1 20 000,00




Desde 2015, a Campanha “Marcas Campeas” busca impulsionar o setor no primeiro

trimestre do ano, além de estabelecer uma conexao valiosa entre os associados da APAS e
marcas lideres da induUstria, oferecendo sorteio de prémios exclusivos aos consumidores.

Objetivos

da Campanha

o

Potencializar o aumento do sell-out das marcas participantes: Com a
ampla rede de associados APAS e uma estratégia de marketing sélida, a
campanha 'Marcas Campeads' € projetada para impulsionar

significativamente as vendas e elevar a visibilidade das marcas envolvidas.

Aumentar o valor do ticket médio de compras: Oferecemos sorteios de
prémios incriveis vinculados a uma ampla variedade de produtos
participantes.

Engajar o publico final em interac¢des digitais: por meio de uma
estratégia de marketing digital abrangente nossa campanha 'Marcas
Campeas' motiva ativamente os consumidores a se envolverem com as
marcas participantes.

Ser um canal de conexdo entre marcas e supermercadistas: Nossa
campanha atua como um elo de ligagdo entre os associados da APAS e a
industria, promovendo uma oportunidade Unica para estabelecer
parcerias sélidas com uma ampla variedade de marcas reconhecidas no
mercado.

Razoes para
aderir a
campanha
"Marcas
Campeas
2024"

e A campanha possui um encaixe perfeito com todos
0s publicos, abrangendo homens e mulheres das
classes B-, C e D do estado de Sao Paulo, com
idades entre 25 e 55 anos.

e A promocao é 100% gerenciada e promovida pela
APAS, garantindo qualidade e credibilidade.

e Respeitamos integralmente as diretrizes da LGPD
(Lei Geral de Protecao de Dados) e garantimos a
entrega de mailing estritamente de acordo com as
regulamentacdes de privacidade.

e A participagcao na campanha ira proporcionar
oportunidades exclusivas de networking e
relacionamento com a supermercadistas
associados por meio de eventos oficiais nas
regionais da APAS, fortalecendo parcerias e
gerando sinergias.

e Afidelizacdo dos clientes é impulsionada pelo
aumento do numero de cupons cadastrados,
incentivando-os a retornar aos supermercados
participantes.

e Conectamos marcas do varejo diretamente ao
coragao do consumidor final. Através das redes
sociais, criamos uma conexao genuina.
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BOAS VENDAS!




