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MARCAS CAMPEAS?

Uma mega campanha com o objetivo de aumentar
as vendas dos GRANDES, MEDIOS e PEQUENOS
supermercados no Estado de Sao Paulo.

ASSOCIAGAO PAULISTA DE SUPERMERCADOS

Com o objetivo de alavancar as vendas e gerar novos
negocios entre os Supermercados e as maiores Industrias do

setor, gerando diversos beneficios:

© Aumento de faturamento e ticket médio
© Fidelizacdo do consumidor

© Relacionamento Supermercado x Induastria
© Destaque no ponto de venda

@ Inteligéncia de dados
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10 anos de
RESULTADOS COMPROVADOS

" CONCORRA A MAIS D
MARCAS
B s RS 1 MILHAO EM PREMIO

VEJA COMO PARTICIPAR:

ACADA RS 30%° == 1 CUPOM
< - | EM COMPRAS PROMOCIONAL
NS/ . 2

COM + 3 PRODUTOS -4
PARTICIPANTES NA
MESMA COMPRA PROMOCIONAL

‘ [ ]

|

PAGANDO NA + b
MAQUINA DA CIELO = PROMOC|ONAIS

Cadastre seu CUPOM PROMOCIONAL j

no site e concorra aos prémios!
www.p

nar p com.br

IMAAGENS MERAMENTE ILUSTRATIVAS.
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~ RESULTADOS GERAIS 2&4
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+580 MIL +2,5 MILHOES | +410 MILHOES +155,00

CLIENTES DE COMPRAS FATURAMENTO DE TICKET MEDIO
CADASTRADOS CADASTRADAS CUPONS CADASTRADOS DE COMPRAS

LS 'mlE D

PREM'ACGES ‘ + 8 MILHOES DE NUMEROS DA SORTE

1 MILHAO DE REAIS EM PREMIOS

CRESCIMENTO 23%

% NO VOLUME DE VENDAS

% : :
Y\ +150 MILHOES EM FATURAMENTO MEDIO ‘
DE PRODUTOS PARTICIPANTES *

(VALOR MEDIO SKU NOTA FISCAL 2024 X VOLUME 2023) ACUMULADOS ENTRE FEVEREIRO E MARCO 2024

(I' ) N X FEVEREIRO E MARCO DE 2023

+ 1 MILHAO DE USUARIOS ACESSANDO O SITE E 33 MILHOES DE VIEWS NO SITE



'"RESULTADOS DA DIVULGA?.f"
DE REDES SOCIAIS 2024

:o;h | i
Seguidores: 153.375 UMsu'::;m; o | Seguidores: 20.759

Alcance: 47,2 mil | | D@ | Alcance: 2.632.301 j
Visitas ao perfil: 1.290.983 Lol SV Visitas ao perfil: 22.837
Publico: 69,34% mulheres T — Publico: 69,28% mulheres

30,66% homens e e ) 23,19% homens
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E CONCORRA

SMART |
PHONES* /.

PARA COMEMORAR [ T~ SN - 1105 oe e
= \ 9 p NO_ ™ g
- ) 500  paLio €&

Cadastre seu cupom fiscal no site:
promocaomarcascampeas.com.br

Promocao vdlida de 29/01/25 a 06/04/25, cadastro no site até E::-:"E

A CADA COMPRA DE 09/04/25. Participagao para maiores de 16 anos, nas lojas ;_ e
— '5

s

A CADA ] NUMERO DA SORTE

R$ 100 EM COMPRAS > pRODUTOS participantes. Imagens meramente ilustrativas. *Prémios ;'; LY
CUMULATIVAS* \g» 2 entregues em certificado de ouro. **Prémios entregues através B
CHANCE NO PARTICIPANTES CHANCES NO de carteira digital. Limitado a 1 prémio de cada por CPF. Consulte Er

*valido para compras a partir de RS 10,00 = =
BALAO PREMIADO BALAO PREMIADO Regulamento e Autorizacao SPA/MF no site da promogao.
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MECANICA DA CAMPANHA

A CADA ] NUMERO DA SORTE VALEM MAIS CHANCES

EM COMPRAS
RS 100 CUMULAT;VAS* - +1CHANCE NO
*valido para compras a partir de RS 10,00 BALAO PREMIADO
A CADA COMPRA DE -

PRODUTOS ........................................

CHANCES NO i
PARTICIPANTES CHANCESNO

e

SEUS

PRODUTOS
PARTICIPANTES
¢ VALEM MAIS
= CHANCES
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Otimizado para
Mobile e desktop

-
2
—

o Cadastro do cliente

CORR
PRA FESTAE CON
E\':III.HARES DE PREMI

o Gamifica¢ao
VEM PRA FESTAE CONCORRA

A MILHARES DE PREMIOS! o Lojas participantes

Catalogo de marcas
e produtos participantes

SAC PARA CONSUMIDORES

sac@promocaoma rcascam peas.com.br
(11) 2626-3437

Suporte total aos consumidores, para duavidas, ajuda no cadastro,
gamificacdao e muito mais. Canais: telefone, WhatsApp, e-mail e chatbot.




Ao estourar o balao,

" E AINDA. | | o consumidor pode
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PREMIOS o€ ATE U5
=500 EANLDAO‘

NA HORA

] nomeRo o sorTe e Y E———

] amene )d 2 procutos +45c

ALAO PREMIADO

Cadastre seu cupom fiscal no site ou escaneie o QR code

promocaomarcascampeas.com.br
CONFIRA AS MARCAS PARTICIPANTES
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MATERIAIS PERSONALIZADOS COM A SUA MARCA




*  PRODUTO
PARTICIPANTE

CHANCEHD P o gerancisng
+ 1 505 bemano PARDECRMTES + 4 L5 s
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B Al Muetton ]

PRECIFICADOR MINI-REGUA

ORELHA DE MONITOR DESTAQUE DOS PRODUTOS NA GONDOLA PARTICIPANTE




BENEFICIOS:

Lembrete e destaque da promocao

Apoio p/ frente de caixa
Mecanica Completa
Passo a Passo de participacao

QR code do site da promocao

Entregue 1 por cupom fiscal
Nao deixe faltar nas lojas
Deixe os folhetos no caixa
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AREA DO PATROCINADOR |

SUPORTE COMPLETO DA PROMOCAO

ACESSO EXCLUSIVO DAS MATERIAIS DE
INDUSTRIASPARTICIPANTES TREINAMENTO

> Lista de produtos |
participantes '

Apresentacao o
da campanha

' Regulamentos Video explicativo o

» Contato dos associados Video de instalacao o
N de materiais pdv
. Artes dos materiais

da promocao Manual da Campanha o




promocaomarcascampeas.com.br

MOBILIE

STOPPER

FAIXA DE ENTRADA

TABLOIDES

* A impressao deste material é de responsabilidade da industria



GESTAO NO PDV

Teremos uma equipe de supervisao de merchandising que estara disponivel
: para oferecer suporte e auditoria nas lojas, fornecendo orientacbes, zelando |
% pela perfeita execug¢ao do trabalho, durante todo o periodo de promocgao.

FUNCOES DOS SUPERVISORES:

-----

Auditar a loja para garantir a
execucao correta da promocao;

Orientar os gerentes
e equipe de loja;

Relatorio fotografico de positivacdes
dos produtos patrocinadores
para as industrias e diretores
dos supermercados
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V - PRECIFICADOR / MINI REGUA
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PONTOS EXTRAS q

614.581
PESQUISAS |

2

2. 8
PONTOS EXTRAS



:‘ Venha para o maior

ANIVERSARIO

de todos!




MAIOR REPRESENTATIVIDADE NOS
SEGMENTOS DE ATUACAO

MARCAS RECONHECIDAS E COM FORTE de crescimento
PENETRACAO JUNTO AOS CONSUMIDORES de produtos
EM SUAS CATEGORIAS participantes

BOM RELACIONAMENTO COM O VAREIO E
COM O CONSUMIDOR FINAL

BOA PERFORMANCE HISTORICA
DA CAMPANHA




AUMENTAR VOLUME DE VENDAS
(SELL IN /SELL OUT)

\

° AUMENTAR MARGEM DE LUCRO

POSSIBILIDADE DE AUMENTO DE MIX DE
PRODUTOS

DESTAQUE DE SEUS PRODUTOS NA
GONDOLA COM MATERIAIS
PROMOCIONAIS

FACILITADOR CONQUISTAR PONTOS
EXTRAS, TERMINAIS E ILHAS




Divulgacao e destague dos produtos
participantes no PDV

Conteudo no Instagram/facebook
Bl - Relatdrios de acompanhamento

Mailing dos consumidores
da campanha

Atendimento exclusivo aos
Patrocinadores

Lancamento Marcas Campeas na
Regional APAS - 13 regionais APAS
(Relacionamento com associados)

Apresentacao da Campanha aos
distribuidores dos Patrocinadores
gue atuam nas redes participantes

¢

Pagina hot site com destaque
produtos participantes

Midia radio PRINCIPAIS EMISSORAS
SP/Interior

Premiacao para os melhores
Patrocinadores

Maior quantidade de materiais
promocionais

o Maior numero de visitas de campo nas lojas

Incentivo para as lojas: Cliente oculto
(Endomarketing) para as frentes de caixa
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".  RELATORIOS

terca-feira

quarta-feira

Acompanhamento dos indicadores de .-
performance: Volume/ Receita/ Preco/ o |
Ticket Médio/ Clientes e compras mm
cadastradas/ Sell Out
Identificacao tendéncias e padroes
de consumo ANALISE POR HORARIO

Itens  Clientes Cadastrados

Compreensao de preferencias _ .
N — D00 ML +eeesssssssesssssssmeeesseeeeseeessssesseeseessessseessssssseessssmmseenes O £ = - A :

Oportunidade de cross-selling :
e up-selling DU esrseerser s e s s s

Identificacdode produtos @[ A
complementares e maior valor agregado




como PRODUTOS  REDES
PARTICIOAR  PREMIOS L oTICIPANTES  PARTICIPANTES

PRODUTOS PARTICIPANTES

T FLEISCHMANN
(‘imo-l/p
7= Filtros de pesquisa >

MASSA CONCHINHA OVOS ACAI MIX C/ CREME DE MISTURA PARA BOLO MASSA LASANHA SEMOLA
S00C SANTA AMALIA AVELA TURMA DA MONICA -  AERADO CHOCOM SOOCR SANTA AMALIA
N . POTE 180C (CX 4,32 KQ) FLEISCHMANN PACOTE N

390G

FOTO
INDISPONIVEL
(+3)
R
KIT KAT DARK OVO DE TALENTO TABLETE MEIO MASSA LASANHA OVOS CERVEJA CRYSTAL PILSEN
PASCOA 227C AMARCO 25C 250C SPECIAE 250ML




TABLOIDE DIGITAL
EXCLUSIVO DA CAMPANHA



% - enros o LANCAMENTO

Eventos nas Regionais APAS que reunirao as Redes Participantes e as
Industrias Patrocinadoras para “lancar” a campanha e gerar negocios!
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ENTREGAS SIMBOLICAS

NAS REDES PARTICIPANTES

CHAMA
RS 1.000,00

SHIBATA | SM SAO JOSE
RS 1.000,00 o casa




ENTREGAS SIMBOLICAS

APAS SHOW/PREMIACAO
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